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1. UvOD

Zavod za kulturo, $port in turizem Zalec je javni zavod, katerega usmeritev je
predvsem izvajanje dejavnosti, ki so v javnem interesu ter opravljanje lastne-
trzne dejavnosti v okviru registracije in izpolnjevanja zakonskih pogojev.

Dejavnost Zavoda je opredeljena z Odlokom o ustanovitvi Zavoda za kulturo,
Sport in turizem in njegove spremembe (Ur. list RS, §t. 76/2001, 41/2004,
31/2009, 44/2009) ter z zakoni, drugimi predpisi, dokumenti, programi ter
notranjimi pravilniki in poslovniki Zavoda ZKST Zalec.

Javni zavod ZKST Zalec je Obdina Zalec ustanovila leta 2002 s ciljem izvajanja
javne sluzbe na podroc¢jih kulture, Sporta in turizma. Zavod tako opravlja
program, ki je v javnem interesu in je financiran s sredstvi proracuna Obcine
Zalec, s sredstvi drugih proradunov (ministrstva RS, fundacije RS) in z
nejavnimi  prihodki javne sluzbe (sofinanciranje s strani udeleZencev,
sponzorstva, donacije).

V skladu z Odlokom o ustanovitvi ZKST Zalec izvaja tudi trzno dejavnost,
kamor sodijo: prodaja casopisa Utrip Savinjske doline, organizacija in
soorganizacija prireditev (razen abonmajskih predstav in koncertov, ki so javni
interes), posrednistvo pri prodaji vstopnic, oddajanje prostorov v najem, prodaja
blaga in turisti¢nih paketov. Trzna dejavnost konstantno raste in je v letu 2014
predstavljala 22,7% celotnega prihodka javnega zavoda ZKST Zalec.

Osnovno poslanstvo javnega zavoda je spremljanje, spodbujanje, organiziranje
in 1zvajanje kulturnih, Sportnih in turisticnih prireditev in tekmovanj v
sodelovanju z vsemi tremi zvezami na podroc¢ju kulture, Sporta in turizma ter
sodelovanje z drustvi, ki so vkljuc¢ena v te tri zveze.

Glavni cilj je zagotavljanje ¢im ve¢ pozitivnih in sinergijskih uéinkov na
podrocjih kulture, Sporta, turizma in informiranja, ki so v javnem interesu, ob
tem pa razvijati trzenjske produkte, ki prispevajo k promociji in prepoznavnosti
Obcine Zalec in Spodnje Savinjske doline v slovenskem okolju s celovito
ponudbo storitev.

Organi zavoda, ki zagotavljajo poslovanje zavoda v skladu z veljavnimi
zakonskimi predpisi in odlokom o ustanovitvi, so: svet zavoda, strokovni sveti
za kulturo, Sport in turizem, programski svet ¢asopisa Utrip Savinjske doline.



2. ORGANIZIRANOST

ZKST Zalec ima tri organizacijske enote: OE Kultura, OE §p0rt,
OE Turizem.

OE KULTURA izvaja javne kulturne programe (razstave, proslave,
protokolarne dogodke, prireditve in projekte na podrocju gledaliske, likovne,
glasbene in literarne dejavnosti in zalozniStva), nudi podporo kulturnim
drustvom (v letu 2014 je bilo teh v Zvezi kulturnih drustev Savinja 20 + 5
Solskih kulturnih drustev), izvaja razpise in skrbi za izvedbo financiranja zveze
kulturnih drustev, kulturnih projektov ter Savinovega sklada. V organizacijsko
enoto kultura spada izdajanje mesecnega Casopisa Utrip Savinjske doline.
Prodaja i1zvodov casopisa in oglasnega prostora predstavljata v skladu z
Odlokom o ustanovitvi zavoda trzno dejavnost.

Vodja enote pripravi s svojimi sodelavci letni program dela in finanéni nacrt za
podro¢je kulture, ki ga obravnava strokovni svet za kulturo. Na osnovi
sprejetega programa dela in finan¢ne konstrukcije virov financiranja (obcinski,
drzavni, lastni) po potrditvi na svetu javnega zavoda in zagotovitvi vseh virov
financiranja se kasneje organizirajo in izvedejo kulturno-umetniske in druge
kulturno-turisti¢ne prireditve.

Enota opravlja posredniSke posle za organizatorje in izvajalce kulturnih in
drugih prireditev, izvaja koncertno posredni$tvo, organizira seminarje,
izobrazevanja, kongrese, sreCanja, pripravlja likovne razstave, omogoca
profesionalnim umetnikom in amaterskim ustvarjalcem nastopanje v javnosti,
usklajuje delo pri izdaji lokalnega Casopisa in tvorno sodeluje z Javnim skladom
za kulturno dejavnost — obmo¢no izpostavo Zalec, katere sedez je v Domu II.
slovenskega tabora Zalec. Cilj je pridobiti ¢&imveé projektov, ki so sofinancirani
s sredstvi JSKD Slovenije.

OE SPORT organizira v okviru javne sluZbe $portne prireditve, skrbi za
vzdrZevanje in izvajanje investicij v kompleksu Sportnega centra Zalec, je
koordinator 3tevilnih prireditev, organiziranih s $portnimi drustvi ob&ine Zalec
in je glavni organizator vseh obCinskih in nekaterih podro¢nih tekmovanj v
sistemu Solskih Sportnih tekmovanj. Kot drugi dve enoti po pooblastilu
ustanoviteljice zavoda v njenem imenu in za njen racun pripravlja razpis za
sofinanciranje $porta v Obéini Zalec, nadzira realizacijo in skrbi za izvedbo
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financiranja $portnih drustev in Zveze $portnih drustev Obéine Zalec v skladu s
Pravilnikom. Opravlja administrativna in strokovna opravila za Zvezo S$portnih
drustev Obgine Zalec (v letu 2014 je v zvezo vkljudenih 44 §portnih drustev).

Vodja enote pripravi s svojimi sodelavci letni program dela in finan¢ni nacrt za
podro¢je Sporta, ki ga obravnava strokovni svet za Sport. Na osnovi sprejetega
programa dela in finan¢ne konstrukcije virov financiranja (ob¢inski, drzavni,
lastni) po potrditvi na svetu javnega zavoda in zagotovitvi vseh virov
financiranja se kasneje organizirajo in izvajajo Sportno-rekreativne dejavnosti in
tekmovanja, investicije v lokalnih okoljih po krajevnih skupnostih. Enota
sodeluje s pristojnimi organi in institucijami s podroc¢ja Sporta v ob¢ini in tudi v
sosednjih obc¢inah, organizira seminarje, izobrazevanja, predavanja, srecanja in
druge prireditve, spremlja in analizira naloge v $portu ter izvaja letne programe,
daje pobude in predloge ustanovitelju za izboljSanje stanja v Sportu. Enota
pripravlja strokovna gradiva za ustanovitelja in ves potreben material za prijavo
na drzavne in EU razpise.

OE TURIZEM izvaja turisti¢no promocijo Obgine Zalec, organizira turistiéne
prireditve, nastope na sejmih, sodeluje pri pripravi razvojnih projektov, vzdrzuje
tematske poti, organizira izvedbo porok, urejuje lokalno mrezo turisti¢nih
vodnikov, sodeluje s turistiénimi podmladki v $olah in vrtcih Obg&ine Zalec,
pripravlja razpise za sofinanciranje projektov, nadzira realizacijo in skrbi za
financiranje turisti¢nih druStev v imenu in za racun ustanoviteljice (v letu 2014
je v okviru Zveze delujo¢ih 15 turisticnih drustev). V sklopu OE Turizem
delujejo Turisti¢ni informacijski center Zalec, Ekomuzej hmeljarstva in
pivovarstva Slovenije, Info center pri Ribniku Vrbje in trgovina Savinjski hram
na zalski trznici. Poleg javne sluzbe izvaja trzno dejavnost (prodaja blaga, pijac,
vstopnic, turisti¢nih paketov) na Stirih lokacijah: v Savinovi hisi, v Ekomuzeju
hmeljarstva in pivovarstva Slovenije, v Info centru pri ribniku Vrbje in v
Savinjskem hramu na Zalski trZnici.

Vodja enote pripravi s svojimi sodelavci letni program dela in finan¢ni naért za
podro¢je turizma, ki ga obravnava strokovni svet za turizem. Na osnovi
sprejetega programa dela in finan¢ne konstrukcije virov financiranja (ob¢inski,
drzavni, lastni) po potrditvi na svetu javnega zavoda in zagotovitvi vseh Vvirov
financiranja enota oblikuje celovito turisticno ponudbo in promocijo v ob¢ini,
organizira in izvaja turistine prireditve obCinskega pomena in sodeluje pri
organizaciji turisticnih prireditev v obcini. Enota skrbi tudi za pospeSevanje



razvoja turisticne in dopolnilne dejavnosti ter s turizmom povezane dejavnosti
(preko blagovne znamke »Zeleno zlato« povezuje kmete in ostale ponudnike
turisticnih proizvodov). Enota letno pripravlja izvedbeni nacrt promocije za
tekoCe leto: spletno oglaSevanje, TV in radijsko oglasevanje, domaci in tuji
tiskani mediji, promocijski material, turisticna signalizacija, projekti s podroc¢ja
promocije in trzenja: sejmi...

Enota tvorno sodeluje z vodstvom zavoda pri pripravi in izvedbi strateskih
nalog, vezanih na dolgoro¢ni razvoj in pozicijo turizma v obcini, subregiji in
celotni regiji.

Letni plani enote turizem so podrejeni Strategiji razvoja turizma v Obéini Zalec
2012-2018.

V okviru splo$nega podrocja poteka koordinacija dela za izvajanje dejavnosti
vseh treh organizacijskih enot, skupna in splo$na dela (pravne, kadrovske in
finan¢ne zadeve, komercialni dogovori in pogodbe, sodelovanje z zunanjimi
izvajalci storitev racunovodstva, ¢iS€enja, tekoCe in investicijsko vzdrZevanje
objektov v upravljanju, izvajanje javnih narodil, stiki z javnostmi, marketing)
in  izvajanje trzne dejavnosti (organizacija in soorganizacija prireditev,
posredni$tvo, oddajanje prostorov v najem).

Celoten zavod s svojo Siroko dejavnostjo mora biti vpet v lokalno okolje.
Aktivno sodeluje pri izvedbi uresnicitve strategije Ob&ine Zalec 2014-2020 z
obCinsko upravo, krajevnimi skupnostni, mestno skupnostjo in vsemi javnimi
zavodi in institucijami, z gospodarstvom in s posamezniki, ki skupaj vplivajo in
sooblikujejo vsakdanji utrip v Ob¢ini Zalec in §irSe. Dobro sodelovanje z
navedenimi subjekti pa vpliva direktno in posredno na uspesnost poslovanja
Javnega zavoda ZKST Zalec.



3. NALOGE V NASLEDNJEM PETLETNEM OBDOBJU

3.1. KULTURA

V letu 2014 je bil sprejet Lokalni program za kulturo v Obéini Zalec za
obdobje 2014 — 2020, ki je tudi sestavni del strategije Obgine Zalec. Letni plani
enote kultura so podrejeni obema strateSkima dokumentoma.

Lokalni program za kulturo je strateSki dokument nacrtovanja kulturne politike,
ki izhaja iz trenutnega poloZaja kulture v Obéini Zalec in postavlja prioritete
obCinske kulturne politike ter odgovarja na probleme posameznih podrocij v
kulturi.

Na podro¢ju knjizne dejavnosti je cilj ohraniti vsaj eno letno izdajo knjizevne
revije VVpogled, ki izhaja Zze od leta 2005. Zagotoviti moramo sredstva iz
proraduna Obgéine Zalec v zadostni visini za pokritje stroskov izdaje revije.
Poleg te revije bo ZKST Zalec sodeloval z MSK Zalec pri izdajanju druge
strokovne literature, pomembne za obc¢ino.

Na podroc¢ju uprizoritvene umetnosti je cilj vkljuciti ¢imve¢ razli¢ne
gledaliske ponudbe za vse starostne strukture gledalcev z najrazli€nejSimi okusi.

Zaradi gospodarske krize je zadnja leta Stevilo abonentov padalo. V sezonah
2012/2013/2014 se je ta trend obrnil navzgor (indeks 2014/2012 je 118) in nas
cilj je v bodoce obdrzati dva gledaliska abonmaja, cicibanov, narodno-zabavni,
citrarski, potujo¢i abonma in Vozkovo gledalisc¢e. Skupno Stevilo abonentov
mora zaradi potrebne ekonomike in tudi zaradi jasne vizije, ki jo imamo na tem
podrocju, presegati 1000 abonentov na sezono (2014 je bilo 1103 abonentov).
V okviru kulturne naveze Triangel bomo ob zakljuc¢kih sezon abonmajev nudili
brezplacno predstavo, s ciljem animirati abonente za sodelovanje v naslednjih
sezonah.

Pri glasbeni umetnosti bomo skrbeli predvsem za raznolikost ponudbe in za
popularizacijo objektov kulturne dedis¢ine, ki so v nasem upravljanju: Dom II.
slovenskega tabora Zalec, Savinova hi§a, Dvorec Novo Celje.
Staro veljavo bomo spet dali Savinovim poletnim vecerom v atriju Savinove
hiSe in v mestnem srediS¢u in bodo plod kvalitetnega sodelovanja znotraj
Triangla (regijska kulturna naveza med Hiso kulture Celje, JZ Festival Velenje
in ZKST Zalec, ki je nastala leta 2010).




V okviru festivalskega dogajanja: BUMfest, Sredi zvezd, FAG, Od Celja do
Zalca, Gas brass bomo tudi v bodoée kot glavni organizatorji ali soorganizatorji
krojili kvaliteto, dolgoro¢nost in odmevnost v domacem in tudi tujem
kulturnem prostoru. Sodelovanje bomo nadgrajevali z JSKD OI Zalec, s
kulturnimi drustvi Obéine Zalec, s knjiznico ter z glasbeno $olo.

Nadaljevali bomo z lastno produkcijo operet s ciljem, da postavimo Zalec
resni¢no dolgoro¢no kot operetno mesto, saj traja produkcija operet Ze od leta
1932. Moznost sodelovanja bomo ponujali predvsem mladim, Se
neuveljavljenim umetnikom. Operete planiramo producirati vsakih 3-5 let;
naslednjo predvidevamo v letu 2018.

Precej novih ambicij imamo tudi na podro¢ju Vizualne umetnosti. Nas glavni
cilj je vzgajati mlade potenciale. V letu 2013 smo priceli s preglednimi
razstavami v prostorih nasega c¢udovitega Dvorca Novo Celje, to prakso bomo

nadaljevali tudi v bodoce.

V Savinovi hi§i naértujemo v letu 2015 urediti tudi stalno razstavo nasSe
priznane Zalske slikarke Jelice Zuza.

Nasa naloga je zagotovitev finan¢nih sredstev preko sodelovanja na javnih
razpisih Ministrstva za kulturo za izvedbo programov razstav v Savinovem
salonu in Dvorcu Novo Celje, za ureditev prostorov za predstavitev stalnih zbirk
likovnikov Savinjske doline, za izvedbo vzgojno-izobrazevalnih programov.

Se naprej bomo nadaljevali s projekti predstavitve pomembnih Zal¢anov in
obletnic:

- Utrjevati zgodbo pivovarja in podjetnika Simona Kukca (100-letnica
njegove smrti je bila leta 2010);

- 150 let 2. slovenskega tabora (2018);

- 180 let rojstva Janeza Hausenbichlerja (2018);

- 160 let rojstva Friderika Sirce — Rista Savina (2019);

Kot upravljalci kulturnih spomenikov lokalnega in drzavnega pomena bomo
ravnali kot najodgovornejsi gospodar tudi v bodoce.

Kot soustanovitelji kulturne naveze Triangel smo dokazali, da smo tvorci
povezovanja na vseh podro¢jih in zato bomo tudi v bodoce nadaljevali z vlogo
kulturnega povezovalca s sorodnimi zavodi ter s kulturno-turisti¢énimi ponudniki
ter gospodarstvom na lokalnem podro¢ju in regiji.



3.2. SPORT

Sport postaja oblika preZivljanja prostega ¢asa, skrb za zdravije, druZenje za stare
in mlade.

Nase odmevne prireditve: Razpnimo jadra, Tek po ulicah Zalca, Kolesarjenje po
SSD, Zajadrajmo v poletje, Savinjski izziv ter druge Sportne prireditve dobivajo
vedno bolj »pridih« Sportno-turisti¢nih _prireditev. VV naslednjih letih bomo
dodali vsaj dve novi prireditvi, ki bosta usmerjeni na regijsko ali drzavno
udelezbo. Nas cilj je, da tudi v bodoce obisce nase prireditve vec¢ kot 10.000
obiskovalcev.

Nasa osrednja prireditev Sport v Obé&ini Zalec dobiva drugatno »preobleko«.

Nas cilj je, da na prireditvi damo glavni poudarek Sportnikom in da poleg tega
ob tej priloZznosti vedno znova povabimo c¢imve¢ priznanih Sportnikov iz
Slovenije in tudi tujine.

NaSa primarna naloga je, da skupaj z naso ustanoviteljico pois¢emo potencialne
investitorje za dvorano, ki bo omogocala izvajanje Sportnih aktivnosti tudi v
zimskem Casu.

Naga prednost je lega, dostopnost in celovitost Sportnega centra v Zalcu. V
prihodnje bomo kot aktiven soorganizator vabili klube iz Slovenije in tujine na
priprave (kombinacija Sportni center in Hotel Zalec). Kot dober gospodar bomo
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Sportnih standardih.

Nase osnovno vodilo je in bo omogociti Sportno udejstvovanje cimvec¢ otrokom
in mladim ljudem (motivacija Sporta v vrtcih in Solah, tudi dijakom in
Studentom). Tudi v bodo¢e bomo aktivno sodelovali pri pripravi solskih Sportnih
tekmovanjih v ob¢ini in SirSe.

Aktivna bo Se naprej naSa vloga pri promociji in uveljavitvi domacih Sportnih

blagovnih znamk: OK Sempeter, RK Zelene doline. ..

V naslednjih letih planiramo pripraviti ve¢ji mednarodni dogodek (nogomet,
rokomet, odbojka) in tradicionalno Sportno-razvedrilno prireditev po vzorcu
»lger brez meja«.



Kot povezovalci bomo tudi v bodoce vez med Sportnimi drustvi, ki so vkljuena
Vv Zvezo $portnih drustev Zalec in tudi med drustvi in zvezami §irSe v Savinjski
dolini ter regiji.

3.3. TURIZEM

Turizem je dejavnost nasega javnega zavoda, ki je najbolj dinamic¢na in
povezovalna. Vedno bolj vidni so naSi rezultati povezovanja in sinergije na
podroc¢ju kulturnega in Sportnega turizma.

Priloznosti na podrodju turizma v Obéini Zalec in Spodnji Savinjski dolini
izhajajo predvsem iz sledecega:

Ob¢ina Zalec leZi v privlatnem naravnem okolju (zelene povrSine, reke, ribniki,
gozdovi...) in je srediS¢e Spodnje Savinjske doline med celjsko in velenjsko
kotlino. Ima zelo ugodno celinsko podnebje, ki je primerno za kmetijsko
dejavnost in je SirSe poznana po gojenju hmelja, zato je pridobila sloves »doline
zelenega zlata«.

Z 21.500 prebivalci in s skoraj 117 km2 povrsine je ob¢ina zadosti velika, da se
lahko dobro pozicionira na zemljevidu turisti¢ne ponudbe.

V gospodarstvu prevladujejo mali podjetniki in trgovci, turizem in gostinstvo sta
povprecno razvita, vedno vecji potencial postajajo poleg samooskrbe na
kmetijskem podrocju tudi turisti¢ne kmetije z vedno ve¢ mladih avtorjev.

Ob¢ina ima razvejano cestno omrezje in dobre cestne povezave z ve¢jimi mesti -
lezi ob avtocesti. Do letaliS¢a Jozeta Pu¢nika Ljubljana in do letaliS§¢a Edvarda
Rusjana Maribor je z avtom ena ura voznje. V neposredni blizini je $portno
letalis¢e Levec, ki turistom ponuja moZznost panoramskih poletov nad Savinjsko
dolino in Slovenijo.

v v e

Zdravilis¢e LaSko in Thermana Lasko, ZdraviliS¢e TopolSica, Zdravilisce
Rimske toplice, ZdraviliS¢e RogaSka Slatina, Terme Olimia, Terme ZreCe in
Krajinski park Logarska dolina (vse v radiusu 60 km). V ve€ini teh turisti¢nih
centrov Stevilo turistiénih obiskovalcev raste (predvsem tuji turisti: Rusi,
[talijani, Hrvati...), kar je velika priloZznost za nas, da jih s kvalitetno dnevno oz.
vecdnevno paketno turisticno ponudbo »pripeljemo« v naso prelepo zeleno
dolino in to nam iz leta v leto vsebolj uspeva.



Ob 50-letnici Zalca kot mesta se je lani v okviru prireditve »Zalska no¢ in dan«
domacinom in turistom ponudilo prenovljeno mestno srediS¢e z elegantno
urejenim starim mestnim trgom.

Zalec bomo kot gospodarsko, prometno, trgovsko, upravno in kulturno srediice
Spodnje Savinjske doline z dolgoletno zgodovinsko tradicijo iz srednjega veka
(Cerkev Sv. Nikolaja, obrambni stolp, rojstna hiSa skladatelja Rista Savina,
Zottlova domacija, rojstna hiSa Janeza Hausenbichlerja) ter s prenovljeno
mestno trznico s trgovinico kmetijskih proizvodov, imenovano Savinjski hram,
ponudili turisticnim povprasevalcem kot samostojen turisti¢ni produkt ali pa
kot del celovite turisticne ponudbe, skupaj z Ekomuzejem hmeljarstva in
pivovarstva Slovenije, Ki je v neposredni blizini; ribnikom Vrbje z Naturo 2000
z ekolosko ucno in sréno potjo; Dvorcem Novo Celje (18. stoletje); Jamo Pekel;
Rimsko nekropolo z rimsko cesto; naravno plezalno steno Kotecnik...

Ob¢ina ima po zadnjih podatkih 185 lezis¢ (Hotel Zalec, Hostel Petrovée,
gostiS€e Cizej, turistiéni kmetiji Podpecan in Tratnik), kar predstavlja dolo¢eno
»podhranjenost« v turistiéni ponudbi, je pa strateSka naloga javnega sektorja
skupaj z gospodarstvom, da se v naslednjem strateSkem obdobju 2015-2020
prenocitvene kapacitete povec€ajo na vsaj 250 leZiS¢.

Povpre¢na doba bivanja domacih in tujih turistov pri nas je 1,7 dneva; to
moramo v naslednjem strateSkem obdobju dvigniti na slovensko povprec¢je 0z.
nad 2 dneva. Dvigniti moramo tudi povprecno zasedenost nastanitvenih
objektov. Najve¢ bodo pri teh nalogah pripomogle nove turisticne kmetije —
razvijajoci se kmecki turizem.

Vrhunska kulinari¢na ponudba postaja vedno pomembne;jsi turisti¢ni produkt,
brez katere ni kvalitetne turistiéne ponudbe. V Obé&ini Zalec je po zadnjih
podatkih nekaj vec kot 100 gostinskih obratov s solidno kulinariko.

Nasa naloga je, da skupaj z gostinci ponudimo gostom — turistom prepoznavne
domace kulinari¢ne specialitete (trenutno imamo poslovno razmerje s 25 kmeti
in prodajamo ze ve¢ kot 180 artiklov pod blagovno znamko »Zeleno zlato«), vrh
ponudbe pa mora predstavljati nase domace svetlo in temno termalno
Savinjsko pivo »Kukec«.

Zalec je edinstven in ga od drugih destinacij razlikujeta hmelj in_hmeljarstvo.
Temu primerno smo oblikovali tudi nov slogan: »V objemu zelenega zlata«.

V veljavni strategiji razvoja turizma Ob¢&ine Zalec so jedro razvoja turizma
naslednja podrocja: eko turizem, hmeljska podoba obcine, aktivno prezivljanje
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prostega Casa, kulturna dedis¢ina z Rimsko nekropolo in rimsko cesto, pestra

muzejska ponudba, mestna in vaSka srediS¢a ter kulturno-turisticne, Sportno-

turisticne prireditve in dogodki.

Na osnovi kazalnikov: analiza na podro¢ju zgodb v javni agenciji Spirit, obisk
turistiénih zanimivosti, dosezki na podro&ju turizma v Sloveniji (Zalec —
najlepSe srednje veliko mesto, Hmeljska pot — druga naj tematska pot v
Sloveniji, Rimska nekropola — tretja top destinacija Lonely planeta, Obcina
Zalec — planetu Zemlja in mladini prijazna ob¢ina) imamo oblikovanih 6 TOP
turisti¢nih lokacij naSe obc¢ine:

Ekomuzej hmeljarstva in pivovarstva Slovenije,

Rimska nekropola z rimsko cesto,

Jama Pekel,

Ribnik Vrbje z info tocko,

Bio park Nivo,

Mestno jedro Zalca s Savinovo hido in drugimi zgodovinsko-kulturnimi
znamenitostmi ter podezelsko trznico s ponudbo Savinjskega hrama.

V naslednjem strateskem obdobju se bomo osredotodili predvsem na:

promocijo Ekomuzeja hmeljarstva in pivovarstva Slovenije in promocijo
hmeljarske dediS¢ine,

promocijo ekoturizma — neokrnjene narave in naravnih danosti,

promocijo nase bogate kulturne in sakralne dediS¢ine (razvoj kulturnega
turizma),

promocijo A in B ranga turisticnih lokacij obCine in Spodnje Savinjske
doline,

razvoj turisti¢ne ponudbe, ki bo privla¢na za domace ter predvsem za tuje
turiste in bo pozitivno vplivala na kakovost zivljenja prebivalcev Ob¢ine
Zalec,

povezavo razli¢nih dejavnosti v celovito ponudbo, ki je neposredno in
posredno povezana s turizmom,

poveCanje Stevila turistov in obiskovalcev (fokus na individualne
obiskovalce in druZine),

doseganje maksimalnih rezultatov glede na finanéne in kadrovske
moznosti;

brezpla¢no vodenje po mestnem jedru;

partnersko sodelovanje s turistiénimi agencijami pri trzenju turisticnih
programov;
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obogatitev ponudbe v INFO centru Vrbje s pogodbenim partnerjem;
pridobitev partnerja preko javno zasebnega partnerstva za Center zdravja —
Eko kamp Vrbje;

NaS§ izvedbeni nadrt turisticne promocije bomo izvajali preko naslednjih

medijev:

spletno oglasevanje preko Google Adwords,

TV oglasevanje preko POP TV in A-kanala, RTV Slovenija, STV in TV
Celje,

radijsko oglaSevanje (Radio SI, ostale radijske postaje),

Jumbo plakatov (Ljubljana, Savinjska regija),

tujih tiskanih medijev (Ruska revija, Alpen Adria katalog, Il Picolo, In
your pocket...),

domacih tiskanih medijev (Moja Slovenija, Oddih, Gremo na pocitnice,
Na potep po Sloveniji, slovenski katalogi za kolesarjenje in
pohodnistvo...),

promocijskega tiskanega materiala, turisti¢ne signalizacije, projektov s
podro¢ja promocije in trzenja (preko partnerstva v RDO DeZela Celjska
bomo sodelovali na razli¢nih sejmih doma in v tujini).

V naslednjih letih bomo za promocijo sistematsko namenili ve¢ finan¢nih
sredstev s ciljem dvigniti prepoznavnost destinacije, utrjevati ugled
destinacije ter povecati Stevilo domacih in tujih turistov, kar bo imelo

posreden pozitiven vpliv na lokalno okolje.
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4. INVESTICIJE

KULTURNI DOM: Na podlagi pridobljenega gradbenega dovoljenja v
zaCetku leta 2014 za razSiritev_ve¢namenskega prostora - avle Doma |l.
slovenskega tabora Zalec se bo nadaljevalo s postopki pridobitve
dokumentacije (PZR, PZI, Razsirjeni energetski projekt).

Vec¢namenski prostor - avla se bo povecala iz obstojecih 182 m2 na 245 m2, s
tem se bo pridobila zahtevana povrSina na obiskovalca: 0,88 m2/obiskovalca.
Pridobili bomo tudi dodatne garderobne prostore, povecan prostor za strezbo —
pripravo hrane in pijate. PoveCana avla bo sluzila razlicnim namenom:
kulturno - literarni in glasbeni veceri, plesi...

Financ¢ne vire za izvedbo investicije bomo skupaj z naSo ustanovitljico Ob¢ino
Zalec pridobivali s prijavami na nacionalne in evropske razpise.

S povecCanjem avle se bodo posledi¢no pridobili nadomestni prostori za
dejavnost ZKST in novi prostori za MSK Zalec.

V okviru tega projekta se bo obnovila fasada kulturnega doma in zamenjalo
stavbno pohistvo (prijava na razpise za energetsko sanacijo). Cilj za dokoncanje
projekta je leto 2016.

V naslednjem strateSkem obdobju planiramo v kulturnem domu tudi dopolniti
svetlobno opremo in odrsko akustiko. Zamenjali bomo tudi odrske zavese.

SAVINOVA HISA: V finanénem naértu 2015 je planirana adaptacija
obstojeCega razstavnega prostora (galerija Doreta Klemencica - Maja) Vv
razstavni prostor — stalna razstava uveljavljene od lani_pokojne Zalske
slikarke Jelice ZuZa.

V obdobju naslednjih 5 let je potrebno urediti hidroizolacijo spodnjih prostorov
(injekcije/sidra), investicijo bomo izpeljali s finan¢nimi sredstvi javnega zavoda
in lokalne skupnosti.
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V prostorih TIC-a planiramo urediti tudi man;jsi prodajno - razstavni prostor
umetnika/oblikovalca Oskarja Kogoja.

SPORTNI CENTER: V naslednjih treh letih bomo zaradi varnostnih razlogov
zamenjali prepotrebno mrezo na severnem delu Sportnega centra (neposredna
blizina magistralne ceste).

Stare stebre (igris¢e za rokomet, koSarko) bomo opremili z novo svetlobno
tehniko - varéni reflektorji ter izboljSali notranji in zunanji vizualni izgled
Sportnega centra.

DRUGI SPORTNI OBJEKTI: Aktivno bomo sodelovali s $portnimi drustvi
in krajevnimi skupnostmi pri investicijah in vzdrzevanjih Sportnih 1gris¢.

EKOMUZEJ HMELJARSTVA IN PIVOVARSTVA Slovenije: Do leta
2018 je potrebno sanirati lesena tla pred muzejem (vzhodni in severni del —
vhod). Investicijo bomo izvedli kombinirano s finanénimi sredstvi ustvarjenimi
na trgu in s sredstvi iz proracuna nase ob¢ine.

DVOREC NOVO CELJE: Objekt Se nima statusa javne Kkulturne
infrastrukture, je pa cilj, da ga pridobimo. Pri investicijah bomo skupaj z
upravljalcem dvorca - Obgino Zalec iskali javnega 0z. zasebnega partnerja. Na§
cilj je drzati dvorec v taksni kondiciji, da bo primeren za organizacijo
priloZznostnih razstav, porok in ostalih kulturno/Sportno/turisti€nih prireditev,
skratka mu dati pravo vsebino.

5. STRATESKE USMERITVE

Dejstvo je, da bodo zaradi tezke gospodarske situacije in finan¢ne krize tudi v
bodoce programi kulture in Sporta podvrZzeni omejitvi financnih sredstev.

V ZKST Zalec si bomo tudi v bodoée prizadevali, da bomo z omejenimi
finan¢nimi sredstvi zagotavljali enak ali visji nivo kvalitete naSih storitev.
Glavna naloga je dose¢i maksimalno stopnjo stroSkovne udinkovitosti
poslovanja zavoda. Do leta 2020 planiramo, da bodo prihodki trzne dejavnosti
dosegli 25% celotnih prihodkov JZ ZKST Zalec, seveda ob pogoju, da se bo
gospodarska situacija kmalu izboljsala.
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Kadrovski _naért temelji na zastavljenih ciljih doseganja rezultatov z
obstoje¢im kadrovskim jedrom na dan 1.1.2015 (14 redno zaposlenih).

Ko se bo gospodarska situacija izboljsala, planiramo redno dodatno zaposliti dva
strokovna sodelavca za podrocje Sporta in turizma.

Pla¢no politiko in politiko nagrajevanja bomo vodili v skladu z vladno in
lokalno politiko ter do nadaljnjega v skladu z interventnimi ukrepi vlade RS.

Tudi v bodoce planiramo zaposlovati letno 3 pogodbene sodelavce preko javnih
del (V. in VI. stopnja izobrazbe).

Za potrebe izdajanja cCasopisa-mesecnika Utrip Savinjske doline bomo
pogodbeno sodelovali z: odgovorno urednico (javni razpis — 4 letna pogodba),
tremi novinarji in z lektorico (s.p. in avtorske pogodbe).

Z zunanjimi pogodbenimi partnerji bomo sodelovali tudi na podro¢ju vodenja
raCunovodskih storitev in storitev CiS€enja.

Mesecnik Utrip Savinjske doline bo ostal glavni_medij povezovanja v Spodnji
Savinjski dolini. Anketa, ki smo jo naredili leta 2012 kaze, da je casopis edini
tiskani medij za ve¢ kot 35% druzin. Zanimiv je tudi za oglaSevanje
gospodarskih subjektov v dolini, zato realno planiramo dvigniti trzni del
(komercialni oglasi) iz 12% na ve¢ kot 20% v celotni strukturi vsebine ¢asopisa.
Znizevali se bodo stroski tiska, stroSki poStnih storitev, stroSki oblikovanja,
honorarji.

S tem se mora vzdrzevati pozitiven poslovni rezultat pri izdajanju Casopisa.

Nadgrajevali bomo sodelovanje v kulturni navezi Triangel (Festival Velenje —
Hisa kulture Celje — ZKST Zalec) in povezovanje $irili e na druga podroéja v
Celjsko savinjski regiji.

Zalec se bo utrjeval kot festivalsko mesto. Trenutnim festivalom, ki so v
organizaciji oz. soorganizaciji ZKST Zalec: BUMfest, Sredi zvezd, FAG, Od
Celja do Zalca, bomo dodali e festival trobil »Gas brass« in v perspektivi v
sodelovanju z gospodarskimi subjekti festival piva (»zalski Oktoberfest«).
Razvoj in termini pric¢etka so odvisni od virov financiranja.
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V turizmu, ki je najvecji povezovalec in v _perspektivi glavna gospodarska
panoga v drzavi, bomo namenili za promocijo ve¢ finan¢nih sredstev. Kot je Ze
bilo omenjeno, smo definirali glavne turisti¢ne lokacije, ki bodo delezne vecine
promocijskih aktivnosti. Glavni cilj je dvig prepoznavnosti in ugleda destinacije
ter pove€anje prihodov domacih in predvsem tujih turistov.

Preko osnovnega slogana »V_objemu zelenega zlata« bomo turistom priblizali
zgodovino in razvoj hmeljarstva v Spodnji Savinjski dolini. Pri Zavodu za
intelektualno lastnino je nasa ustanoviteljica Obcina Zalec zaséitila blagovno
znamko »Zeleno zlato« preko katere ZKST Zalec kot upravljalec BZ razvija in
trzi kmetijske proizvode, pridelane na savinjskih kmetijah v trgovinici na zalski
trznici, poimenovani »Savinjski hram« (trenutno v fazi zaSCite pri prej
omenjenem zavodu). Za »Savinjski hram« bomo pripravili pravno obliko
sodelovanja podobnih trgovin v sosednjih ob¢inah, ki jih Zelimo povezati preko
blagovne znamke (fransize).

Z dokondanjem obnove starega mestnega jedra v_Zalcu smo pridobili nov
»poligon« za nove prireditve. Novemu zunanjemu prireditvenemu prostoru
bomo dali teZo samostojnega turisticnega produkta, ki bo privabljal nove
obiskovalce. Razvijali bomo Ze tradicionalno prireditev »Zalska no¢ in dan« .

Cilj za obdobje naslednjih 5 let je odprtje »Zalske pivnice z mini pivovarno«.
Primernih lokacij je v Zalcu kar nekaj. Za projekt moramo zainteresirati domace
podjetnike. V koncept sodi tudi predlagana »fontana piv, ki je lahko na isti ali
pa drugi lokaciji (tehni¢na izvedljivost).

Nasemu glavnemu artiklu Savinjsko svetlo in temno pivo »Kukec« morajo
odpreti vrata vsi gostinski subjekti, ki sodijo v srednji ali vi$ji rang gostinske
ponudbe na podrocju, kjer se prideluje savinjski hmelj. Gostinci morajo prevzeti
tudi pripravo kulinari¢nih vecerov na temo savinjske kulinarike (proizvodi pod
blagovno znamko »Zeleno zlato«, Kukec - savinjsko pivo, vina Savinjskih
vinogradnikov).

Eden vegjih projektov ohranitve kulturne dedi$éine Ob¢&ine Zalec in Slovenije je
prenova in ureditev arheolo§kega parka v _Sempetru — Rimska nekropola
(grobnice in rimska cesta). Spomenik ima ze 10 let status spomenika drzavnega
pomena. Prioriteta je ureditev nadstresSnice za zaS¢ito grobnic.

V letu 2015 aktivno pristopamo k pridobitvi partnerja (preko javno zasebnega
partnerstva) pri postavitvi EKo kampa — centra zdravja Vrbje. Projekt zelimo
zakljuciti v naslednjih treh letih.
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Zelo pomembna je enotna vizija razvoja turistitnega potenciala na podrocju
Celjsko-Savinjske in Saleske regije. Zavedanje vseh, ki delamo na turizmu
(vkljutno z Zupani in obcinskimi upravami vseh obé¢in) je, da je
Savinjska regija le ena-skupna turisti¢cna destinacija, kjer ni meja.
Izkoristiti moramo potencial vseh sedmih zdravilis¢ in dveh smucis¢ z vsemi
domacimi in predvsem tujimi turisti, ki obiskujejo te turisti¢ne tocke. Bistvena
je skupna zgodba in promocija le-te.

Vecina prireditev mora biti dostopna ¢im SirSemu krogu obcank in obCanov, saj
za marsikoga pomenijo edino moznost uzivanja v Sportnih, kulturnih in
turistic¢nih prireditvah.

Najvecja mo¢ naSega zavoda mora biti skupen imenovalec za kulturne, Sportne
in turisticne prireditve. TO naSe poslanstvo bomo v bodoce Se bolj kakovostno
nadgrajevali in skupaj z ustanoviteljico Javnega zavoda ZKST - Ob¢ino Zalec
ter z vsemi drugimi javnimi zavodi in gospodarstvom. Delovali bomo v
zadovoljstvo vseh obank in obCanov.

Zalec, 14.1.2015 Pripravil: Matjaz Juter$ek, direktor ZKST Zalec
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